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Profil von hotelbau 

Die Fachzeitschrift hotelbau adressiert alle an Planung, Bau und Ausstattung von Hotels beteiligten Berufsgruppen,  
sprich: Projektentwickler, Investoren, Architekten, Innenarchitekten, Bauingenieure, Fachplaner, Berater und Hoteliers.

Die Publikation für Hotelimmobilien-Entwicklung liefert Informationen und Hintergründe über 
aktuelle nationale und internationale Hotelprojekte.

Marktentwicklung, Standortpolitik, Finanzierung, Architektur, Gebäudetechnik, Ausstattung, Design 
und Management-Philosophien stehen im Mittelpunkt journalistisch fundierter Objektreportagen.

Interviews mit Eigentümern, Investoren, Projektentwicklern, Architekten und Fachplanern geben 
der Berichterstattung eine persönliche Note.

Produktnews und Berichte über die Hotelmarktentwicklung vervollständigen  
das Informationsspektrum.

Gründung: 	 Herbst 2007

Verlag:	 Forum Zeitschriften und Spezialmedien GmbH 

Erscheinungsweise:	
e sechs reguläre Ausgaben (Print + digital):	 zweimonatlich 
e zwei Sonderausgaben (Print + digital):	 einmal jährlich
e Newsletter:	 14-tägig

Druckauflage:	 5.200

Veranstaltungen:	 zwei pro Jahr (hotelbau Jahrestagung und Trends im Hoteldesign)

Mitgliedschaften:	 Arbeitskreis Hotelimmobilien
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Unsere Cover aus 2023

Januar/Februar

März/April

April

Mai/Juni
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Juli/August

August

September/Oktober

November/Dezember
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Themenplan 2024

1/2024 
Januar/Februar

Brandschutz

Schallreduzierung in  
der Open-Lobby 

Heizen, Kühlen, Lüften

Familien-/Kindgerechte 
Hotelausstattung

Erscheinungstermin:
05.01.2024 

Redaktionsschluss:
23.11.2023

Anzeigenschluss: 
30.11.2023 

Druckunterlagen: 
05.12.2023

2/2024 
März/April

Decke, Boden, Wand

Platzsparende Raumlösungen

Außenflächen:  
von Möblierung  

bis Sonnenschutz 

Poolkonzepte und  
Schwimmbadtechnik

Erscheinungstermin:
07.03.2024 

Redaktionsschluss:
01.02.2024

Anzeigenschluss: 
08.02.2024 

Druckunterlagen: 
13.02.2024

Nachhaltigkeit
Sonderausgabe April

Architektur 

Baustoffe 

Energiekonzepte 

Einrichtung

Erscheinungstermin:
05.04.2024 

Redaktionsschluss:
29.02.2024

Anzeigenschluss: 
07.03.2024 

Druckunterlagen-Advertorials: 
07.03.2024

Druckunterlagen-Anzeigen: 
12.03.2024

3/2024 
Mai/Juni

E-Mobility

Zutrittslösungen/-trends

Sanitärausstattung  
(Hotelzimmer & Apartments)

Energiesparende Lösungen

Erscheinungstermin:
03.05.2024 

Redaktionsschluss:
28.03.2024

Anzeigenschluss: 
04.04.2024 

Druckunterlagen: 
09.04.2024

4/2024 
Juli/August

Fassadenplanung und  
-gestaltung

Konferenzräume und  
-technik 

Aufzüge 

Spa und Wellness

Erscheinungstermin:
04.07.2024 

Redaktionsschluss:
29.05.2024

Anzeigenschluss: 
06.06.2024 

Druckunterlagen: 
11.06.2024

Jahrbuch
Sonderausgabe August

Marktnews 2023/2024
Hoteleröffnungen (Premieren)

Neue Marken 
Hoteldesign und -möblierung

Energietechnik und -management
Licht- und Beleuchtungstechnik

Erscheinungstermin:
01.08.2024 

Redaktionsschluss:
20.06.2024

Anzeigenschluss: 
27.06.2024 

Druckunterlagen-Advertorials: 
27.06.2024

Druckunterlagen-Anzeigen: 
02.07.2024

5/2024 
September/Oktober

Digitalisierung im Hotelbetrieb

Beleuchtung – Design und Steuerung

Heizungs- und Klimatechnik

Energiesparen mit Gerätetechnik  
und Anlagenmanagement

Erscheinungstermin:
05.09.2024 

Redaktionsschluss:
01.08.2024

Anzeigenschluss: 
08.08.2024 

Druckunterlagen: 
13.08.2024

6/2024 
November/Dezember

Langlebigkeit von Objekttextilien

Waschraumgestaltung  
(öffentliche Bereiche) 

Zutrittssteuerung

Trinkwasserinstallation

Erscheinungstermin:
07.11.2024 

Redaktionsschluss:
02.10.2024

Anzeigenschluss: 
10.10.2024 

Druckunterlagen: 
15.10.2024

1/2025 
Januar/Februar

Poolkonzepte – Indoor und Outdoor

Akustische Optimierung  
im Bestandsbau 

Gastronomische Services

Ladeinfrastruktur

Erscheinungstermin:
10.01.2025 

Redaktionsschluss:
21.11.2024

Anzeigenschluss: 
28.11.2024 

Druckunterlagen: 
03.12.2024

Änderungen vorbehalten

I hr  Ansprechpartner
Thilo PaulinTel. 08233/381-203thilo.paulin@ forum-zeitschriften.de
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Sonderausgabe Nachhaltigkeit
Klimaschutz ist eines der zentralen Themen 
unserer Zeit. Auch unter Hotelgästen wird der Ruf 
nach nachhaltigen Konzepten und Angeboten 
immer lauter, und das über alle Segmente 
hinweg. In unserer Sonderausgabe zum Thema 
Nachhaltigkeit stellen wir Projekte und Produkte 
vor, die sich das Zukunftsthema besonders auf 
die Fahnen geschrieben haben und bieten Ihnen 
exklusiv die Gelegenheit, sich mit einem 1- oder 
2-seitigen Advertorial zu präsentieren.

Im Fokus stehen dabei ein oder mehrere 
Referenzprojekte von neu eröffneten oder  
kürzlich umgebauten Hotels, die Ihr Produkt  
oder Ihre Hotelmarke repräsentieren.

Die folgenden Themenwelten bieten hierzu  
den passenden Rahmen:

e �Architektur
e �Design
e �Möbel und Materialien
e �Meetings und Konferenzen
e �Mobilität
e �Barrierefreiheit
e �Gebäudetechnik
e �Energie

Sonderausgabe Jahrbuch
Sie möchten Ihr Business, Ihre Produkte, Ihre 
Dienstleistungen außerhalb des üblichen 
Rahmens vorstellen? In unserem hotelbau 
Jahrbuch bieten wir Ihnen exklusiv die 
Gelegenheit, sich mit einem 1- oder 2-seitigen 
Advertorial zu den Highlights des vergangenen 
Jahres zu gesellen und sich mit Ihrem Konzept  
zu präsentieren. 

Im Fokus stehen dabei ein oder mehrere 
Referenzprojekte von neu eröffneten oder  
kürzlich umgebauten Hotels, die Ihr Produkt  
oder Ihre Hotelmarke repräsentieren.

Die folgenden Themenwelten bieten hierzu  
den passenden Rahmen:

e �Eröffnungen (die Highlights aus  
den Jahren 2023 und 2024)

e �Markenwelt (neue Marken und  
Konzepte auf dem Hotelmarkt)

e �Planung und Technik (u. a. Hoteldesign, 
Möblierung, Sanitär, Beleuchtung, Energie-  
und Konferenzraumtechnik, TGA, ...)

April 2024 ISSN: 1865-5130 15.- € 76592

N A C H H A LT I G K EI T
Architektur • Baustoffe • 

Energiekonzepte • Einrichtung

2024 15.- € 76592

Highlights 
Neue Marken
Planung 
Technik

J A H R B U C H  2024

ISSN: 1865-5130

Buchen Sie I hr Advertorial!
Thilo PaulinTel. 08233/381-203thilo.paulin@ forum-zeitschriften.de
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Anzeigenformate und Preise

1/1 Seite
210x297 mm (Format +3 mm Beschnitt)

190x264 mm (Satzspiegel)

4.620,-

1/2 Seite hoch
100x297 mm (Format +3 mm Beschnitt)

92x264 mm (Satzspiegel)

2.540,-

1/4 Seite hoch
52x297 mm (Format +3 mm Beschnitt)

44x264 mm (Satzspiegel)

1.380,-

1/2 Seite quer
210x148 mm (Format +3 mm Beschnitt)

190x132 mm (Satzspiegel)

2.540,-

1/4 Seite quer
210x78 mm (Format +3 mm Beschnitt)

190x65 mm (Satzspiegel)

1.380,-

1/3 Seite hoch
68x297 mm (Format +3 mm Beschnitt)

60x264 mm (Satzspiegel)

1.740,-

1/3 Seite quer
210x95 mm (Format +3 mm Beschnitt)

190x88 mm (Satzspiegel)

1.740,-

1/3 Seite Eck
100x176 mm (Format +3 mm Beschnitt)

92x164 mm (Satzspiegel)

1.900,-

1/4 Seite Eck
100x148 mm (Format +3 mm Beschnitt)

92x132 mm (Satzspiegel)

1.500,-

1/8 Seite hoch
44x132 mm (Satzspiegel)

850,-

1/8 Seite Eck
92x65 mm (Satzspiegel)

850,-

Titelklappe
2x 115x297 mm (Format +3 mm Beschnitt)

(Innen/Außen)
5.760,-

Vorzugsplatzierungen:
4. Umschlagseite� 5.240,-
3. Umschlagseite� 4.890,-
2. Umschlagseite� 5.120,-
Bindende Platzierungsvorschriften: � 20 % vom Grundpreis

Logoeintrag im Steckbrief (24 mm breit x 15 mm hoch) � 290,-

Beilagen: (nicht rabattierbar)
lose eingelegt, max. Größe 205 x 290 mm, 
Muster unbedingt erforderlich

bis 25 g Einzelgewicht � je Tausend 280,-
bis 50 g Einzelgewicht � je Tausend 345,-
Preise zzgl. des jeweils gültigen Postentgeltes

Diese Preise gelten auch für Anzeigen in  
den Sonderteilen der Zeitschrift.

Alle im Tarif genannten Preise in € zuzüglich 
der gültigen Mehrwertsteuer.
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Advertorials in unseren Sonderausgaben

Advertorial 
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G E B E R I T

Historisches Gebäude mit 
moderner Badausstattung 

Die Gäste bemerken sofort, dass im The Leo Grand in 
Wien etwas anders ist. Die Einrichtung ist verspielt, 
modern und rustikal, gewissermaßen auch extra-

vagant. Bis vor wenigen Jahren beherbergte das historische 
Gebäude, dessen Geschichte bis ins 14. Jahrhundert zurück-

reicht, Mietwohnungen. In neun Jahren wurde es aufwendig 
saniert und umgestaltet. Das Hotel verfügt über 76 Zimmer, 
von denen keines dem anderen gleicht. 

Viele Hoteliers stellen sich die Frage, wie sie ihre Gäste 
überraschen können. Dem WC-Bereich wird dabei häufig 
keine besondere Aufmerksamkeit geschenkt, obwohl dieser 
das Wohlbefinden bedeutend beeinflussen kann. Ein Dusch-
WC ist gerade darum in einem Luxushotel eine gute Idee für 
das gewisse Extra an Komfort. Das haben auch die Eigen-
tümer des The Leo Grand in Wien erkannt und  konsequent 
alle Hotelbäder damit ausgestattet. Ihre Wahl fiel auf das 
Dusch-WC „AquaClean Sela“ von Geberit. Das Herzstück aller 
Modelle ist die WhirlSpray-Duschtechnologie: Auf Knopf-
druck fährt ein versteckter Duscharm heraus und  reinigt 
den Intim bereich mit einem angenehm körperwarmen 
 Wasserstrahl, dem Luft beigemischt wird, sanft und trotzdem 
sehr gründlich. Das Housekeeping profitiert von der Reini-
gungsfreundlichkeit. Dazu trägt die patentierte TurboFlush- 
Spültechnik bei, die für eine gründliche und besonders leise 
Ausspülung sorgt. Darüber hinaus ist die WC-Keramik mit der 
Spezial glasur KeraTect ausgestattet. Auf der extrem  glatten 
Ober fläche finden Kalk, Schmutz und Keime kaum Halt. 

Mit seiner schlichten Eleganz fügt sich das AquaClean Sela 
harmonisch in das Design der Hotelbäder ein. Dessen beson-
dere Funktionen fallen vielen Gästen zunächst nicht auf, 
 weswegen sie bereits beim Einchecken darauf hingewiesen 
werden. „Der Zugang muss via Wahrnehmung geschehen. Die 
Gäste sollen motiviert werden, das Gerät auszupro bieren“, 
findet Peter Ernst, Verkaufsleiter Design und Ausstellung der 
Geberit Vertriebsgesellschaft Österreich. 

Weitere Infos unter: www.geberit-aquaclean.de

In den Bädern des The Leo Grand vermischen  
sich verspielte und moderne Elemente. 

Das Dusch-WC Geberit AquaClean Sela wurde in allen 76 Bädern verbaut. 
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Geberit Vertriebs GmbH
Theuerbachstr. 1
88630 Pfullendorf
T  +49 7552 934 0
M  sales.de@geberit.com
www.geberit.de
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R A D I S S O N  H O T E L  G R O U P

Prizeotel: Nachhaltig,  
stylish, erschwinglich
Hotels sind heute längst nicht mehr nur zum Übernachten gedacht: Sie 
sind Treffpunkte, die unterschiedliche Ansprüche erfüllen und Raum zur 
persönlichen Entfaltung bieten, aber auch ein Zuhause auf Zeit für digitale 
Nomaden, Begegnungsstätten einer internationalen Community und 
inspirierende Orte zum Arbeiten, Netzwerken oder Genießen. 

Was viele Reisende in diesen Zeiten suchen, ist 
eine stylishe und gleichzeitig erschwingliche 
 Alternative zu teuren Designhotels. Genau dies 

trifft auf die 2009 gegründete Marke Prizeotel zu, die seit 2020 
voll ständig zur Radisson Hotel Group gehört. Die unkonven-
tionelle und lässig-entspannte Brand setzt mit ihrem 
 innovativen  Konzept neue Maßstäbe und präsentiert sich mit 
frischem Look.

Als Teil der Radisson Hotel Group verstärkt sie die 
 Weiterentwicklung des Unternehmens. Die Idee, smarten 
Lifestyle mit bezahlbaren Preisen zu verbinden, geht dabei 
 bestens auf. Mittlerweile umfasst das Portfolio 19 Häuser, 
 weitere sind in Planung. Bisher ist die Budgethotelmarke in der 
DACH-Region, in Belgien und Irland aktiv. Neue Standorte in 

Europa sind vorgesehen, zum Beispiel ist die Expansion nach 
 Großbritannien angedacht.

Einladung zum „Meet and mingle“ 

Die Zielgruppe von Prizeotel bildet eine technisch versierte, 
hippe und international vernetzte Community, die sich auf 
den New-Work-Ansatz bezieht. Sie steht für die Lebensart 
 digitaler Nomaden und lässt sich von wechselnden Orten 
inspirieren. Diese Reisenden möchten die jeweilige Umge-
bung auf eigene Faust erkunden. Sie wollen nah an den Locals 
sein und sich untereinander austauschen. Und so passt die 
Brand perfekt zu ihnen, denn jedes Haus ist designaffin, hell 
und modern. Social Areas und Co-Working-Spaces laden zum 
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„Meet and mingle“ ein. Alle Räumlichkeiten strahlen einen 
eklektischen Mix aus urbaner Lebensfreude und entspann-
tem Chillout-Ambiente aus. Um Zeit zu sparen, kann digital 
 eingecheckt werden. Die voll ausgestattete Hotelbar und die 
angeschlossene Gastronomie mit Gerichten zum Teilen haben 
sich schon jetzt als  beliebter Treffpunkt etabliert. Die  Zimmer 
sind mit  High-Comfort- Betten, Flat-Screen-TVs und techni-
schen  Features, wie zum  Beispiel kabellosem Laden direkt am 
Bett, einer großen Anzahl an Steckdosen und kostenlosem, 
 schnellem WLAN ausgestattet.

Nachhaltigkeit ist Teil des Markenkerns

Das Thema Nachhaltigkeit spielt eine Schlüsselrolle bei 
 Prizeotel. Alle Hotels der Kette arbeiten papier- und bargeld-
los, belohnen Gäste, die auf tägliches Housekeeping verzich-
ten, mit Getränkemarken und spenden überschüssige Lebens-
mittel an lokale Wohltätigkeitsorganisationen.

Seit 2023 sind alle Aufenthalte im Rahmen des Prize-
Promise-Nachhaltigkeitsversprechens zu 100 Prozent CO2-
neutral: Alle Emissionen, die die Gäste verursachen, werden 
über  zertifizierte Klimaschutzprojekte kompensiert. Um das 
für 2050 anvisierte Netto-Null-Ziel der Radisson Hotel Group 
zu erreichen, wird jeder Prizeotel-Neubau als umweltfreund-
liche Immobilie zertifiziert. Jeder Umbau verfügt über einen 
Plan zur Verbesserung der Umweltleistung. In Anlehnung an 
die LEED-, BREEAM- und EDGE-Labels stellen die „Build Planet“-
Richtlinien sicher, dass alle Häuser von der Bewertungs- bis 
zur Betriebsphase nachhaltig renoviert oder gebaut wer-
den. „Obwohl der Inflationsdruck auf unser Geschäft hoch ist, 
 glauben wir an nachhaltiges Reisen und können uns unserer 
Verantwortung für eine nachhaltige Zukunft nicht entziehen“, 
sagt Connor Ryterski, Geschäftsführer von Prizeotel.

Economy-Baukosten dank Flächeneffizienz

Für Investoren stellt die Budgethotel-Designmarke eine span-
nende Alternative zu herkömmlichen Brands im Midscale- 
Segment dar. In der Vergangenheit erfolgte das Wachstum 
ausschließlich über Pachtverträge. Nun expandiert Prizeotel 
auch über Management- und Franchiseverträge. Die Radisson 
Hotel Group ermöglicht flexible Vertragslösungen und durch 
die Entwicklung im Franchise erhalten auch White-Label-
Betreiber die Gelegenheit, Teil der Prizeotel-Story zu werden. 
Durch ein hohes Maß an Flächeneffizienz (mehr als 30 Quad-
ratmeter Bruttogeschossfläche pro Zimmer) und smarte FF&E-
Lösungen werden Baukosten auf Economy-Niveau erzielt. 
 Konversionen von Bestandshotels lassen sich bereits ab einem 
Investitionsvolumen von 6.500 Euro pro Zimmer umsetzen. 
Die Kosten für einen Neubau liegen bei unter 80.000 Euro 
pro Zimmer. Das Betriebskonzept ist schlank, sodass je nach 
Markt GOP-Margen (GOP = Gross Operating Profit) von über 
50 Prozent erreicht werden. Im Ergebnis kombiniert  Prizeotel 
das Umsatzniveau eines Midscale-Lifestyle-Hotels mit der 
 Effizienz des Economy-Segments – eine einzigartige Value- 
Proposition für  Hotelinvestoren.  

Radisson Hotel Group
Franklinstr. 61-63
60486 Frankfurt am Main
M  emeadevelopment@radissonhotels.com
www.radissonhotels.com/development
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Cradle to Cradle als  
wichtiges Qualitätsmerkmal  
in der Hotellerie 
Kreislauffähige Bauprodukte als glaubwürdiges Zeichen für verantwortungs-
volles Handeln: Dafür steht das Unternehmen Jung mit seinen Schalter-
lösungen, die smarte KNX-Technik mit C2C-Zertifizierung vereinen.

Umweltfreundliches Bauen und Sanieren sowie der 
nachhaltige Gebäudebetrieb von Hotels werden 
zunehmend zu einem Marketinginstrument und 

einer positiven Botschaft für viele Gäste. Vorrangiges Ziel sol-
cher Maßnahmen ist selbstverständlich der Umweltschutz. 
 Ressourcenschonende Materialien tragen dazu bei, den ökolo-
gischen Fußabdruck zu reduzieren und den Einsatz schäd licher 
Chemikalien zu minimieren. Effiziente Technologien senken 
zudem den Energie- und Wasserverbrauch. Die Aspekte der 
Nachhaltigkeit entwickeln sich jedoch in der Hotellerie auch 
zu einem wachsenden Marktsegment. 

Die Relevanz von Umweltschutz und sozialer Verantwortung 
nimmt in vielen Geschäftsbereichen zu – auch bei Reisenden, 
die auf der Suche nach nachhaltigen Unterkünften sind. Indem 
Hotels Themen wie Energieeffizienz, Wassereinsparung und 
Abfallreduzierung zum Konzept machen, kreieren sie nicht nur 
ein „grünes“ Image, sondern verringern gleichzeitig ihre Ver-
bräuche und Kosten. Zur Bewertung der Vorgehensweisen die-
nen Zertifizierungen, darunter verstärkt Cradle to Cradle. Das 
C2C-Label ist der derzeit wichtigste internationale Standard 
für kreislauffähige und verantwortungsvolle Produkte.

Effizienter Hotelbetrieb

Cradle to Cradle kann in der Hotelbranche auf vielfache 
Weise bedeutsam sein: Entsprechend zertifizierte Baumateri-
alien und Innenausstattung sind hinsichtlich ihrer Gesund-
heits- und Umweltauswirkungen bewertet. Dabei wurde die 
gesamte Wertschöpfungskette geprüft, um sicherzustellen, 
dass die Produkte in ihrem vollständigen Lebenszyklus kei-
nen negativen Einfluss auf Menschen und Umwelt haben. Alle 
eingesetzten Materialien können entweder nach ihrer Nut-
zung wieder dem biologischen Kreislauf zugeführt werden 
oder  verbleiben in Form von Recycling und Wiederverwen-

dung dauerhaft in einer technischen Zirkulation, anstatt als 
Abfall zu enden. Die C2C-Philosophie kann zudem auch erfolg-
reich in den Betrieb und das Management von Hotels inte-
griert  werden. Dies beinhaltet die Optimierung der Energie- 
und Wassereffizienz und die Nutzung erneuerbarer Energien 
bis hin zur Verwendung umweltfreundlicher Reinigungs- und 
Pflegeprodukte sowie die Implementierung eines umfassen-
den Abfallmanagementsystems. 

Ausgezeichnet mit Bronze 

Über 50 Einzelprodukte aus dem Jung-Sortiment – vom 
Wippschalter zum Taster, vom Rahmen bis zum Einsatz, von 

Rahmen, Einsätze, Module – Hunderte von Einzelelementen von  
Jung durchliefen erfolgreich das Cradle-to-Cradle-Verfahren. 
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 klassischen Steckdosen mit USB-Anschluss oder mit Ein-
satz Safety+ über Abdeckungen bis hin zu ganzen Modulen – 
erhielten die Auszeichnung Cradle to Cradle Certified Bronze. 
Eine besondere Herausforderung war dabei die Zertifizierung 
der kompletten KNX-Module für Smart-Home-Lösungen, wie 
dem Tastsensor- oder dem Raumkontroller-Modul mit all ihrer 
kleinteiligen und diffizilen Technik. Somit lassen sich zukünf-
tig mithilfe der C2C-zertifizierten Schalter der Programme „LS 
990“, „LS Cube“, „AS 500“, „A 550“, „A Flow“ und „A Creation“ 
smarte Hotels nicht nur intelligent und automatisiert steu-
ern, sondern tragen nun auch nachweislich zu einer geschlos-
senen Kreislaufwirtschaft bei. Zunächst hat sich Jung dabei 
auf die Produkte in alpinweißer Ausführung konzentriert. Im 
Zuge des Verfahrens wurden zudem auch 120 Einzelelemente 
mit dem C2C Material Health Certificate Bronze ausgezeich-
net. Das  Zertifikat schafft Gewissheit über die in den Produk-
ten und ihrer Lieferkette eingesetzten Materialien. 

Umweltfreundliche Schalter und Steckdosen

Alle zertifizierten Jung-
Serien werden unter Ver-
wendung von erneuer-
barer Energie produziert, 
die Materialien sind sorten-
rein trennbar und können 
so dem Recycling-Kreis-
lauf zugeführt werden. 
Kunststoffschalter sind 
unter anderem aus einem 
umweltfreundlichem Duro- 
plast gefertigt. Es besteht 
aus einer Mischung von 
-Zellulose (zu 100 Prozent 

aus nachhaltiger Produktion mit internationaler FSC-Zertifizie-
rung – Forest  Stewardship Council) und Zusatzstoffen. Weil es 
umweltfreundlich, ökologisch nachhaltig, nicht auf Petroche-
mie basierend und nicht oxidativ abbaubar ist, werden zudem 
keine Mikrokunststoffe erzeugt. 

Die C2C-Zertifizierung ist ein international  glaubwürdiges 
und anerkanntes Zeichen für umweltverantwortliches 
 Handeln. Sie gewinnt als Instrument zur Förderung der 
Kreislaufwirtschaft in der Hotellerie derzeit zunehmend an 
 Bedeutung und ist ein wichtiger Schritt hin zu einer nach-
haltigen Tourismusbranche.  

Weitere Infos unter: jung.de/c2c

Katharina Beatriz Varga, Key Account Management Hospitality bei Jung, 
beantwortet alle Fragen rund um Steuerungskonzepte von Hotels.

Im Bohrerhof treffen naturbelassene Hölzer auf eine moderne  
Smart-Home-Ausstattung. Über „F 50“-Taster können die Gäste die 
Temperatur, Beleuchtung und Verschattung individuell einstellen.

Bi
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 In den Badezimmern des Landhotels in Hartheim am Rhein  
wirken die C2C-zertifizierten Schalter der Serie LS 990  

in Alpinweiß auf dem Sichtbetonuntergrund edel.

Im Eingangsbereich des Hotels 
können die Gäste mit LS-990-  
und USB-Steckdosen ihre  
mobilen Geräte mit vor Ort 
produziertem Strom laden.
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Albrecht Jung GmbH & Co. KG
Postfach 1320
58579 Schalksmühle
T  +49 171 830 1833
M  k.varga@jung.de
www.jung.de

Die Kosten für das Advertorial:

e 1-Seiter	 2.700,-
e 2-Seiter	 3.850,-

Pro Seite 2.000 Zeichen (inklusive Leerzeichen), zwei Bilder, Firmenlogo und -adressdaten (auf Wunsch mit QR-Code).

Zusätzlich zur Publikation in unserer Fachzeitschrift kann Ihre Produktstory mit einem Jahr Laufzeit auf  
der Startseite unserer Homepage veröffentlicht werden.

Die Kosten für das Advertorial-Produktstory-Paket:

e 1-Seiter: Print + digital 	 3.900,-
e 2-Seiter: Print + digital 	 5.400,-

Einbindung eines Youtube-Videos möglich.

Advertorialbeispiele:
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hotelbau Firmendatenbank

6 Print-Ausgaben + 2 Sonderpublikationen + 12 Monate-Internet-Datenbank

Print
Mini-Advertorials in ansprechendem Design, mit Logo und Text
(ca. 290 Zeichen inkl. Leerzeichen) und Adressdaten.� 950,-

Digital
e ein detailliertes Profil Ihrer Firma (bis zu 3.500 Zeichen)
e vier Produkt- oder Projektbilder
e die Möglichkeit zur Hinterlegung von PDF-Dokumenten zum direkten Download
e die Lokalisierung Ihrer Firma über Google Maps� 750,-

Kombipaket
Print + digital� 1.500,-

Belegungszeitraum
e sechs Printausgaben und/oder digital mit einer Laufzeit von einem Jahr
e Eintrag in den Sonderpublikationen separat buchbar
e Einstieg jederzeit 
e inhaltliche Änderungen unterjährig möglich

Technische Angaben
e Spaltenbreite Print: 59 mm
e farbiges Logo, vorzugsweise im jpg-Format

Rechnungsstellung
Die Einträge sind nicht rabatt- bzw. provisionsfähig.
�Die Einträge werden für die gesamte Buchungsdauer (6 Ausgaben) im Voraus – mit Erscheinen der ersten belegten Ausgabe –  
in Rechnung gestellt. Die Sonderpublikation werden separat abgerechnet.

H O T E L B A U  F I R M E N - D A T E N B A N K

www.hotelbau.de72

Salto Sytems GmbH
Elektronische Hotelschließsysteme 
für jede Art und Größe von Hotel. 
Damit einher gehen automatisierte 
und effiziente Prozesse für Hoteli-
ers sowie Komfort- und Zeitgewinn 
für Gäste. RFID-basiert, mit Mobile 
Access (BLE/NFC) und PIN-Codes. 
 Kompatibel mit den führenden PMS 
und Hotel-Service-Apps.

Sicherheitstechnik
Schließsysteme

Schwelmer Str. 245
D-42389 Wuppertal
www.saltosystems.com

Bothe – Wir bauen Hotelbäder
Seit über 30 Jahren entwerfen und 
sanieren wir Hotelbäder „komplett 
aus einer Hand“ – bundesweit. Vom 
Land- bis zum Businesshotel in der 
Stadt, von der 2- bis 5-Sterne- Hotellerie 
kennen wir uns in diesem Bereich bes-
tens aus. Wir handeln im System und 
denken nicht nur in einzelnen Gewer-
ken. Sprechen Sie uns gerne an.

Bad & Sanitär
Kompletteinrichter

Munscheidstr. 19
D-45886 Gelsenkirchen
www.sanitaer-heizung-bothe.de

Schmidt Leuchten GmbH
Leuchten made in Germany –  
Wir fertigen Ihr Unikat 
Sie suchen die perfekte Beleuchtung 
für Ihre Projekte? Wir fertigen, in 
enger Absprache mit unseren  Kunden, 
individuelle Sonderleuchten nach 
Maß. An unserem Standort in Arns-
berg produzieren wir alle Leuchten 
nach höchstem Qualitätsmaßstab.

Ausstattung/Einrichtung
Licht/Beleuchtung

Heinrich-Lübke-Str. 49 
D-59759 Arnsberg
www.schmidt-leuchten.com

ARNDT Badsanierung
Moderne Designs, hohe Qualität und 
den Ansprüchen Ihrer Gäste gerecht, 
entwerfen wir Hotelbäder und set-
zen sie durch unsere Mitarbeiter 
 kompetent um. Von der Einrichtung 
bis hin zu individuellen Extras bleiben 
keine Wünsche offen.

Bad/Sanitär
Kompletteinrichter

Genzkower Str. 11
D-17034 Neubrandenburg 
www.arndt-badsanierung.de

Bad/Sanitär
Accessoires & Barrierefreiheit

HEWI Heinrich Wilke GmbH
Ein stimmiges Hotelkonzept schafft 
ein unverwechselbares Wohlfühl-
Ambiente. Durch unseren System-
gedanken erhalten Sie von der 
 Armatur über den Waschtisch bis hin 
zum Duschsitz perfekt aufeinander 
abgestimmte Sanitärsysteme und  
Beschläge – sei es in der kleinen 
 Pension, im Businesshotel oder im 
exklusiven Luxusresort.

www.hewi.com

Prof.-Bier-Str. 1-5  
D-34454 Bad Arolsen 
www.hewi.com

H. Marahrens Schilderwerk 
Siebdruckerei Stempel GmbH
Von der Beratung, über die  Fertigung 
bis zur Montage – alles aus einer 
Hand. Wir begleiten Sie bei jedem 
 Projekt: einfache Schilder, LED- 
Werbeanlagen oder eine komplette 
Schilderpalette für ein neues Hotel 
vom Wegeleitsystem bis zur Zim-
mernummer. Dabei haben wir Ihr 
 Corporate Design immer im Blick.

Gebäudetechnik
Beschilderung 

Auf den Sandbreiten 
D-28719 Bremen
www.marahrens.com

Kühne Pool & Wellness AG
Pools und Spa-Landschaften von 
Premium bis Luxus. Egal ob Planung, 
Bau, Wartung oder Sanierung: Unser 
Team aus Monteuren, Architekten, 
Ingenieuren, und Projektplanern 
verbindet maßgeschneidertes Design 
mit modernster Technik für den 
Innen- sowie Außenbereich. 

Wellness & Spa
Poolbau

August-Borsig-Ring 19
D-15566 Schöneiche b. Berlin
www.poolwellness.de

Missal Objekt Licht  
GmbH & Co.KG
„German made“ ist für uns seit über 
50 Jahren ein Erfolgsrezept. Zu über  
95 Prozent fertigen wir in Deutsch-
land am Standort Sundern kunden-
spezifische Leuchten für die Gastro-
nomie- und Beherbergungsbranche. 
Wir sind Garant für erstklassige 
 Produkte mit dem nötigen Blick  
für ein nachhaltiges und wert-
orientiertes Qualitätsverständnis.

Ausstattung/Einrichtung
Licht/Beleuchtung

Zum Dümpel 3
D-59846 Sundern (Sauerland)
www.missal-leuchten.de

OLYMP Project Division
Design-Expertise und professionelle 
Projektabwicklung: Dafür stehen  
wir und daraus entsteht Wohlfühl-
atmosphäre, ein wichtiger Faktor 
für Ihren Erfolg. Gehen Sie weder bei 
Gestaltung noch bei Preis, Service und 
Qualität Kompromisse ein. Vertrauen 
Sie auf unsere langjährige Erfahrung – 
all inclusive.

Ausstattung/Einrichtung
Kompletteinrichter

Hohenheimer Str. 91–97
D-70184 Stuttgart
www.olymp.de
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Banner und Content Marketing auf www.hotelbau.de

Leaderboard 728x90 px� 1.300,-

Fullsize Banner 468x60 px� 450,-

Large Leaderbord 970x90 px� 1.500,-

Sticky WideSky 160x600 px� 1.500,-

Dateiformate: jpg, gif, animated gif, png 
(animiert möglich, max. 120 KB)

4 Wochen pauschal, dauerhaft und exklusiv ohne Rotation

Firmen- und Produktnews 
Überschrift mit max. 60 Zeichen 
1 Bild (696 px breit, Höhe max. 400 px, max. 150 KB)
Dateiformate: jpg, png
Einbindung eines YouTube-Videos möglich 
Text mit max. 1.000 Zeichen 
URL 
erscheint auf der Homepage, Laufzeit 1 Monat� 700,-

Advertorial (Microsite) 
Überschrift mit max. 60 Zeichen 
3 Bilder/Grafiken (gif, jpg, png, max. 150 kB) 
Text mit max. 4.000 Zeichen 
URL 
erscheint auf der Homepage, Laufzeit 1 Jahr� 1.200,-

Bei allen Online-Content-Formaten bieten  
wir die redaktionelle Überarbeitung an. 
Ihr Vorteil: Sie erhalten Unique Content.� Aufpreis + 50%

Leaderboard

Sticky  
Wide 
Sky

Fullsize Banner

Large Leaderboard

Seitenaufrufe (PI) 
im Jahr

Ø Seitenaufrufe 
(PI) im Monat

Sitzungen  
im Jahr

Ø Sitzungen  
im Monat Ereignisse Ø Ereignisse  

im Monat Interaktionsrate

Google Analytics 
vgl. Vorjahr

01.10.2021 - 
30.09.2022 63.555 5.296 41.244 3.437 199.694 16.641 59,91 %

Google Analytics 01.10.2022 - 
30.09.2023 64.174 5.348 43.901 3.658 233.609 19.467 64,74 %
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E-Mail-Newsletter von hotelbau

Der E-Mail-Newsletter von hotelbau ist ein aktueller Nachrichtendienst für  
die wichtigsten Themen aus der Branche. 

Empfängerstruktur: 	 rund 5.500 Professionals (Stand Oktober 2023)

Öffnungsrate: 	 durchschnittlich 24,85 %

Klickrate: 	 durchschnittlich 4,49 %

Format: 	 Newsletter im HTML-Format

Erscheinung: 	 14-tägig
	
Anzeigenunterlagen: 	 Text, Bild und Link bis spätestens sechs Tage vor dem Erscheinungstermin

Preise: 	 a. �Top-Banner 
Format: 600x100 px (max. 50 KB) mit Link� 870,- je Newsletter

	 b. �Text-/Bild-Anzeigen 
�Umfang: 400 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 
ein Bild (Querformat als jpg- oder png-Datei, 300 px breit, max. 300 px hoch,  
max. 50 KB) mit Link� 580,- je Newsletter

Newslettertermine
Donnerstag � 18.01.24
Donnerstag � 01.02.24
Donnerstag � 15.02.24
Donnerstag � 29.02.24
Donnerstag � 14.03.24

Donnerstag � 28.03.24
Donnerstag � 11.04.24
Donnerstag � 25.04.24
Mittwoch � 08.05.24
Donnerstag � 23.05.24

Donnerstag � 06.06.24
Donnerstag � 20.06.24
Donnerstag � 04.07.24
Donnerstag � 18.07.24
Donnerstag � 01.08.24

Mittwoch � 14.08.24
Donnerstag � 29.08.24
Donnerstag � 12.09.24
Donnerstag � 26.09.24
Donnerstag � 10.10.24

Donnerstag � 24.10.24
Donnerstag � 07.11.24
Donnerstag � 21.11.24
Donnerstag � 05.12.24

Buchen Sie I hren Banner oder I hre Anzeige!
Thilo PaulinTel. 08233/381-203thilo.paulin@ forum-zeitschriften.de
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Exklusiver Newsletter für Sie

Der Stand-alone-Newsletter von hotelbau verteilt exklusiv Ihre Werbebotschaft. Mit ihm können Sie hochwertige Informationen 
(Downloads von Arbeitshilfen, Zeichnungen, Datenblätter, Anforderung von Materialproben, Anwenderbeispiele und Bilder) 
weitergeben und neue Kunden gewinnen. Dabei legen Sie den Termin und die Inhalte selbst fest.

Empfängerstruktur: 	 rund 5.500 Professionals (Stand Oktober 2023)

Öffnungsrate: 	 durchschnittlich 26,18 %

Klickrate: 	 durchschnittlich 3,51 % 
 
Umfang: 	� Betreffzeile, bis zu 3.000 Zeichen Text, ein bis drei Bilder (jeweils 600 px breit, max. 400 px hoch,  

max. 50 KB pro Bild, jpg- oder png-Format), ein bis max. acht Verlinkungen vorzugsweise als Button 
(dafür Buttontext erforderlich, z. B. „weitere Informationen“) 
 
�Maßgeblich für den Erfolg dieses Online-Tools ist eine hohe Klick- und Download-Rate,  
die Sie mit attraktiven und für den Nutzer hochwertigen Informationen (Downloads von  
Arbeitshilfen, Zeichnungen, Datenblättern, Anforderung von Materialproben, Anwenderbeispiele  
und Bilder) erzielen.

Erscheinung:	 nach Kundenwunsch
	
Anzeigenunterlagen: 	 Text, Bild und Link bis spätestens sechs Tage vor dem Erscheinungstermin

Preis: 	 2.900,-
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hotelbau-Events – Know-how aus erster Hand

Die Fachveranstaltungen vermitteln im Rahmen von halbtägigen, ganztägigen oder zweitägigen Veranstaltungen direkt 
nutzbares Wissen für die Teilnehmer. Großzügige Kommunikationspausen bieten die Möglichkeit zum vertiefenden Austausch 
der Teilnehmer untereinander und mit den Referenten.

Termine 2024:	
4./5. Juni: 	 hotelbau Jahrestagung,  
	 B'mine Frankfurt Airport
September: Trends im Hoteldesign

Bei allen Formaten ermöglicht die Zusammenarbeit mit Sponsoren attraktive Konditionen für die Teilnehmer.

Aktuelle Infos zu Themen und Terminen finden Sie auf www.hotelbau.de

Ihre Vorteile als Platinsponsor: 
e 15- bis 20-minütiger Vortrag 
e Logo auf der Veranstaltungswebsite
e Logo auf allen Werbeaussendungen
e zwei Mitarbeitertickets und fünf Gasttickets
e Standard-Roll-up

Ihre Vorteile als Goldsponsor:
e Logo auf der Veranstaltungswebsite
e Logo auf allen Werbeaussendungen
e zwei Mitarbeitertickets und drei Gasttickets
e Standard-Roll-up

Haben Sie Interesse daran, eine unserer Veranstaltungen als Partner zu unterstützen?  
Sprechen Sie mich an! Gerne erläutere ich Ihnen Konzepte und Konditionen.

I hr  Ansprechpartner
Thilo PaulinTel. 08233/381-203thilo.paulin@ forum-zeitschriften.de
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Ihre Ansprechpartner

Anzeigen

Thilo Paulin
Mediaberater
Tel. 08233/381-203
thilo.paulin@forum-zeitschriften.de

Birgit Graef
Anzeigendisposition 
Tel. 0 82 33/381-247
birgit.graef@forum-zeitschriften.de

Online/Technik

Martina Schneemayer
Tel. 0 82 33/381-545
�martina.schneemayer@ 
forum-zeitschriften.de

Vertrieb/Leserservice

Andrea Siegmann-Kowsky
Leitung
Tel. 0 82 33/381-361
andrea.siegmann@forum-zeitschriften.de

Redaktion

Miriam Glaß
Chefredakteurin
Tel. 0 82 33/381-552
miriam.glass@forum-zeitschriften.de

Veranstaltungen

Martin Gräber
Leitung
Tel. 0 82 33/381-120
martin.graeber@forum-zeitschriften.de

Anja Eggers
Veranstaltungsorganisation
Tel. 0 82 33/381-576
anja.eggers@forum-zeitschriften.de

Verlag:
FORUM Zeitschriften und Spezialmedien GmbH
Hausanschrift: 	 Mandichostraße 18
	 86504 Merching
Postanschrift: 	 Postfach 1340, 86408 Mering
Internet: 	 www.hotelbau.de
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	 Telefax: 08233/381-212
E-Mail: 	 thilo.paulin@forum-zeitschriften.de

Zahlungsbedingungen:	 Bankeinzug mit 2 % Skonto.
	� Innerhalb von zehn Tagen nach 

Rechnungsdatum netto.
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	 BIC: AUGSDE77XXX
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Allgemeine Geschäftsbedingungen (Print und digital) unter 
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